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บทคัดย่อ 

 การวิจยัครัง้นีม้ีวตัถปุระสงคเ์พื่อ 1.แบ่งปันองคค์วามรูด้า้นการออกแบบงานสรา้งสรรคส์ูช่มุชน 2.สง่เสรมิให้
สมาชิกในชุมชนไดม้ีงานออกแบบผลิตภณัฑท์ี่หลากหลาย 3.เพื่อสนบัสนุนใหส้มาชิกในชมุชนไดม้ีความคิดสรา้งสรรค์   
เพ่ือต่อยอดพฒันาผลิตภณัฑข์อง เครื่องมือที่ใชใ้นงานวิจยัคือการสมัภาษณแ์บบเจาะลึก ( In depth interview) สมาชิก
ชมุชนท่ีผลติสนิคา้ชมุชนประเภทขนมโบราณจ าหนา่ย วิเคราะหข์อ้มลูโดยการวิเคราะหเ์นือ้หา (Content Analysis) 
     ผลการวิจัยพบว่า ในช่วงลงพืน้ที่ศึกษาขอ้มูล พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่เป็นสมาชิกในชุมชนหมู่ที่ 1 ต าบล
ศาลายา จังหวดันครปฐม ยงัขาดความรูค้วามเขา้ใจเรื่องการออกแบบเพ่ือเศรษฐกิจสรา้งสรรคใ์นผลิตภณัฑข์องชุมชน  
สง่ผลใหส้ินคา้ขาดความน่าสนใจ และไม่ดึงดดูใจผูบ้ริโภค จึงมีความตอ้งการพฒันาองคค์วามรูใ้นเรื่องการออกแบบและ
พฒันาผลติภณัฑเ์พื่อเพิ่มพนูความรูแ้ละพฒันาทกัษะในการสรา้งสรรคผ์ลติภณัฑใ์หม้คีวามโดดเดน่ นา่สนใจ มีเอกลกัษณ์
เป็นของตัวเองเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคได้ รวมถึงในช่วงหลงัจากการแบ่งปันความรูสู้่ชุมชน พบว่า  
กลุม่ตวัอย่างที่เป็นเจา้ของผลิตภณัฑส์ินคา้ชมชน ประเภทขนมโบราณ (ขา้วต)ู หมู่ที่ 1 ต าบลศาลายา จงัหวดันครปฐม  
ที่เขา้ร่วมกิจกรรมอบรมใหค้วามรู ้มีความรูแ้ละความเขา้ใจเก่ียวกับการใชท้กัษะความคิดสรา้งสรรคใ์นการออกแบบ
ผลิตภณัฑข์องชุมชนเพิ่มมากขึน้ ตลอดจนมีสว่นรว่มในการแสดงความคิดเห็นในการวางแผนออกแบบโลโก ้(ตราสินคา้) 
รว่มกบับคุลากรและนกัศกึษา โดยกลุม่สมาชิกไดร้ว่มกนัตัง้ช่ือผลติภณัฑว์า่ ขา้วตป้ัูนมือ  
 ส่วนผลการออกแบบโลโก้ (ตราสินคา้) ดว้ยกระบวนการคิดสรา้งสรรค ์พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่เป็นเจา้ของ
ผลิตภณัฑส์ินคา้ชมชน ประเภทขนมโบราณ (ขา้วต)ู หมู่ที่ 1 ต าบลศาลายา จงัหวดันครปฐม มีความภาคภมูิใจและพอใจ
กบัโลโก ้(ตราสนิคา้) และสามารถน าไปใชง้านไดจ้รงิ 
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Abstract 
 

This research was aimed to 1. share the knowledge of creative design to the community, 2. promote 
the diversified product design of the community, and 3. support the creative thinking for product development 
of the community. The data was gathered by using the in-depth interview and the community members who 
made the community products, traditional desserts.  The data was analyzed by using the content analysis. 

The findings revealed that in the site survey, it revealed that the sample group from the community of  
Moo 1, Salaya Subdistrict, Nakhon Pathom Province, has a lack of knowledge and understanding of design for 
creative economy in community products affecting to its unattractiveness to the consumer. Consequently, it 
should develop in the product design for more attractive and unique responding to the consumer needs but 
after sharing the knowledge with the community, it revealed that the sample group who owned the community 
products, traditional desserts (Kao-Tu) in Moo 1, Salaya Subdistrict, Nakhon Pathom Province, received 
knowledge and understanding of creative thinking skills for product design and participated in sharing idea of 
logo design with staff and students named, “Kao-Tu Pan Mue” 
 About the Logo design by the creative thinking, it revealed that the sample group who owned the 
community products, traditional desserts (Kao-Tu) in Moo 1, Salaya Subdistrict, Nakhon Pathom Province, 
proud of their logo and actually be used.  
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